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La topografía en 2026: 
un mercado en crecimiento 
entre la digitalización, 
los drones y la geointeligencia
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LA TOPOGRAFÍA EN 2026: 
UN SECTOR EN PLENA 
TRANSFORMACIÓN



Un sector pequeño… pero estratégico y en expansión1

La topografía, aunque a veces invisible para el gran público, es hoy una pieza clave en sectores 
como la construcción, las infraestructuras, la energía, la agricultura de precisión o la minería.

Si miramos el mercado desde dos ángulos —equipos topográficos y servicios de topografía— 
vemos una tendencia clara: crecimiento sostenido impulsado por la demanda de datos geoespa-
ciales precisos.

El mercado global de equipos de topografía 
terrestre se valoró en unos 8,87 mil millones 
de USD en 2024, con una previsión de creci-
miento anual cercano al 5,9 % entre 2025 y 
2034. (Global Market Insights Inc.)

El mercado global de servicios de topografía 
se estima en 8,5 mil millones de USD en 
2024, con un crecimiento previsto de alrede-
dor del 5,2 % anual hasta 2033, cuando 
podría superar los 13,4 mil millones de USD. 
(Market Size and Trends)
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A esto se suma la visión de otros analistas que 
sitúan el mercado global de equipos topográ-
ficos en 8.070 millones de USD en 2022, con 
previsiones de llegar a 12.570 millones en 
2028, lo que supone un CAGR aproximado 
del 7,7 %. (theinsightpartners.com)

Conclusión: No es un mercado masivo, 
pero sí un nicho técnico de alto valor, 
con crecimientos entre el 5 % y el 8 % 
anual a escala mundial.



Europa: inversión en 
infraestructura y 
transición energética
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En Europa, la demanda de servicios y equipos 
topográficos viene muy ligada a:

España: geointeligencia y topografía, 
un tándem en auge
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Aunque no siempre encontramos cifras desglosadas solo para “topografía clásica”, sí dispone-
mos de buenos datos de su “hermana mayor”: la geointeligencia y el análisis geoespacial, que 
integra topografía, GIS, teledetección, drones y analítica avanzada.

En este contexto, España participa de las 
mismas tendencias: inversión en obra 
pública, rehabilitación de edificios, 
energías renovables y digitalización de 
activos, todo ello apoyado en medicio-
nes y datos topográficos precisos.

Grandes proyectos de infraestructura 
(carreteras, ferrocarriles, redes eléctricas)

Rehabilitación urbana 
y vivienda

Renovables (parques eólicos 
y fotovoltaicos)

Digitalización del territorio (BIM, gemelos 
digitales, cartografía de alta precisión)

Según un informe reciente, el merca-
do europeo de equipos de topografía 
terrestre generó alrededor de 2.260 
millones de USD en 2023, con una 
previsión de crecimiento anual del 
5,2% entre 2024 y 2030. (Grand 
View Research)
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El mercado español de análisis geoespacial 
se estima en aprox. 0,52 mil millones de USD 
en 2025, con un crecimiento previsto cercano 
al 9% anual hasta 2030. (Mordor Intelligence)

Otro estudio sitúa este mercado geoespacial en 
1,83 mil millones de USD en 2024, con previ-
sión de alcanzar unos 4,43 mil millones en 
2033, lo que implica un CAGR de alrededor del 
9,6%. (imarcgroup.com)
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Las diferencias entre informes se deben al 
alcance del mercado que cada uno considera 
(solo software, servicios, datos, hardware, 
etc.), pero todos coinciden en lo importante:

En España, el ecosistema geoespacial y topo-
gráfico crece a ritmos cercanos al 9–10 % 
anual, muy por encima del crecimiento medio 
de la economía.

De la medición a la “solución 
integral de datos”

A este crecimiento contribuyen:

La adopción de drones y sensores LiDAR en 
obra civil, agricultura y medio ambiente.

La generalización de BIM y gemelos digitales, 
que requieren modelos 3D precisos.

La modernización del catastro, redes de servi-
cios y activos de infraestructuras.

El auge de empresas geoespaciales y startups 
especializadas en datos, cloud y analítica.

Los clientes no solo quieren “levantar un 
plano”, sino soluciones completas: desde la 
captura de datos hasta su integración en 
BIM, GIS o gemelos digitales.

Esto refuerza el papel de empresas como 
Servitopo, capaces de combinar equipos, 
servicios, soporte técnico y formación.

Software, cloud y analítica 
geoespacial

El auge de la analítica geoespacial en España 
(con crecimientos de casi dos dígitos) impulsa 
la demanda de software y plataformas cloud 
que permitan:

Integrar datos topográficos, fotogrametría, 
imágenes satélite y sensores.

Compartir información entre ingenierías, 
constructoras, administraciones y clientes.

Drones, LiDAR y escaneado 
láser 3D

Los informes sobre equipos de topografía 
destacan el crecimiento de los segmentos 
de hardware avanzado (estaciones totales 
robotizadas, GNSS de alta precisión, escá-
neres láser, UAVs) como los más dinámicos 
dentro del mercado de equipos.       

Escasez de 
talento técnico

Aunque no siempre se cuantifica en los estu-
dios, el sector coincide en un reto común:

Faltan perfiles técnicos bien formados en 
topografía, GIS y nuevas tecnologías, lo que 
hace aún más valiosas las empresas que 
aportan servicio, consultoría y formación.

Tendencias clave que marcarán la topografía en 20264



servitopo@servitopo.es
https://www.servitopo.es

PARA MÁS INFORMACIÓN

Analizamos el mercado 
y lo tenemos claro:

Crecimiento sostenido

Más tecnología

Más datos

Más necesidad de especialistas

En un contexto en el que los datos geoespa-
ciales son el “nuevo oro” para la construcción, 
la energía, la agricultura o las ciudades inteli-
gentes, la topografía deja de ser un trabajo 
en segundo plano para convertirse en un 
sector estratégico.

España no es una excepción: el mercado de 
soluciones geoespaciales y topográficas crece 
muy por encima de la media de la economía, 
impulsado por la digitalización, los drones, el 
escaneado 3D y la analítica avanzada. En 
este entorno, empresas como Servitopo tienen 
una oportunidad única para consolidarse 
como aliados clave de ingenierías, constructo-
ras, administraciones y profesionales que 
necesitan algo más que equipos: necesitan 
precisión, acompañamiento y confianza.

En este vídeo, Iban y César, fundadores de Servitopo, resumen en 90 segundos las 
principales conclusiones del estudio y las oportunidades que se abren para el sector.


